Presupuesto

Segunda Parte

Determinación de Precios, según el Margen de Utilidad

El margen de utilidad es un indicador que mide la rentabilidad de tu producto o servicio, es decir, es el indicador que te muestra si lo que estás vendiendo, con los precios con lo que lo estás haciendo, te está generando ganancias para tu negocio y para ti después de los costos. Ejemplo. 

Se venden perros calientes. Para poder hacer esos perros calientes debes comprar pan, salchicha, salsa de tomate, mostaza y mayonesa. Al comprar eso, haces las matemáticas y resulta que para hacer un perro caliente estás invirtiendo una cifra de $6.000 pesos. En el momento de vender ese perro caliente, tus clientes lo copran por $9.000 pesos. 

Fórmula para calcular el margen de utilidad:
(Precio de venta - Costo de producción) / Precio de venta.
En este caso sería: (9.000 - 6.000) / 9.000         3.000 / 9.000
0.3333
El margen de utilidad es un indicador que se muestra normalmente en porcentaje por eso, en este caso, debemos multiplicar esa cifra (0.33) por cien para obtener el número.
0.3333 X 100 = 33.33%
Entonces, ¿es 33.33% un buen margen de utilidad? 
Hablar de ‘bueno’ o ‘malo’ no es del todo acertado porque para cada negocio y para cada industria esto varía. Lo más importante es que el margen de utilidad que tengas sea igual o mayor que la proyección financiera que hiciste. Esta proyección debe cubrir los costos operativos del negocio, generar ganancias consistentes y poder soportar una inversión en el crecimiento y desarrollo del negocio. Esto es digamos un escenario ideal. Si cumple con todos esos requisitos, ¡felicitaciones! Tienes un margen de utilidad adecuado y saludable. 
