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La repercusion que las redes sociales han adquirido en los dltimos afios es evidente. El poder
de estas plataformas para acaparar la atencion de millones de usuarios en todo el mundo ha
supuesto, sin lugar a dudas, una revolucidn social sin precedentes. El objetivo de la presente
investigacion es revelar las similitudes y diferencias existentes en los patrones de uso de las redes
sociales Twitter, Facebook, Instagram y LinkedIn, en dos grupos de universitarios, espafoles, por
un lado, y azeries, por otro.

El presente estudio, de caracter cuantitativo, cuenta con una muestra de 276 participantes. Por
una parte, 140 estudiantes de la Universidad Rey Juan Carlos (URJC) en Espafa y, por otra, 136
alumnos de la Azerbaijan Tourism and Management University (ATMU) en Azerbaiyan. La
recogida de datos se realiza empleando un cuestionario disefiado ad hoc, que muestra, ademas, una
elevada validez y fiabilidad. La validez verificada mediante andlisis factorial exploratorio (AFE)
muestra que el instrumento es capaz de explicar el 70.44% de la varianza del fendbmeno observado.
La fiabilidad, por su parte, constatada a través del estadistico Alfa de Cronbach presenta un
coeficiente de .793. Los datos obtenidos son sometidos a un examen descriptivo, y un analisis de
pruebas paramétricas empleando una prueba t-Student.

Los resultados ponen de manifiesto la existencia tanto de similitudes como de diferencias en
los habitos de uso de redes sociales en las muestras de universitarios examinadas en ambos paises.
En lo que atafie a las similitudes, los hallazgos muestran como los participantes de las dos
instituciones coinciden en otorgar valoraciones modestas a la plataforma Facebook vy
considerablemente elevadas a la red social Instagram. De igual manera, los estudiantes de ambas
universidades convienen en dar una importancia notable a la utilidad de las plataformas observadas
como forma de acceso a contenidos de entretenimiento. En lo que a las diferencias respecta, los
estudiantes espafioles de la URJC dan a las redes sociales Twitter y LinkedIn mayor relevancia que
los alumnos azeries de la ATMU. Asimismo, los participantes esparioles otorgan menor importancia
que los azeries a la visualizaciéon y publicacion de fotos, la difusién de videos y al uso de las
plataformas de referencia para la busqueda de informacion.

A la vista de lo anterior, los investigadores concluyen que los resultados proporcionan
evidencias de la existencia tanto de similitudes como de diferencias en los patrones de uso de redes
sociales en las muestras analizadas para ambos paises. Ademas, en opinion de los autores, el
presente estudio contribuye a renovar y extender el conocimiento sobre la utilizacion de redes
sociales en jovenes universitarios.
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