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. Qué es el desarrollo de cPor queé es Importante?

nuevos productos? o Estar al dia delos ultimos avancesy

tendencias tecnologicas.

un conjunto de ideas que inicia con la soluciones innovadoras.

percepc::iont de una °P|°"t““:|dad_ ’de o Diversificar la oferta de productos y
mercado y termina con la produccion, crear nuevas fuentes de ingresos.
venta y entrega de un determinado  Mantener a sus empleados

bien o servicio. . .
comprometidos y motivados.
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Generacionde ideas

La generacion de ideas es la primera
etapa del proceso NPD (por sus
siglas en inglés). En esta fase, las
empresas dgeneran Iideas para
nuevos productos que creen que
seran rentables y atractivos para su
mercado objetivo.

Depuracionde ideas

Esta evaluacion es importante, ya
que ayuda a las empresas a
concentrar sus recursos en las ideas
mas prometedoras y evitar perder
tiempo y dinero en las que no tienen
probabilidades de éxito. Entre los
factores que suelen tenerse en
cuenta en esta fase figuran el
potencial de mercado, la viabilidad
técnica y el coste de fabricacion.




Jesarrollo y pruebas de conceptos

Desarrollo es la version detallada de la idea
del producto nuevo expresada en términos
que el consumidor entiende.

Prueba de conceptos de un nuevo producto
donde un grupo de consumidores meta,
para determinar si éstos sienten una fuerte
atraccion o no.




Desarrolio de la estrategia de

marketing

Se refiere al diseno de una estrategia de
marketing inicial para un nuevo producto, con

base a su concepto.

El desarrollo de estrategia de marketing consta
de:

— Descripcion del mercado meta

— Propuesta de valor planeada

— Metas de ventas




Analisis de negocio

Analisis de negocios implica una

revision de los estimados de ventas,
costos y utilidades de un nuevo

producto. Para determinar si se

satisfacen los objetivos de |Ia
compaiia.




Desarrollo de producto

Involucra la creacion y prueba de una o mas
versiones por parte de los departamentos de
investigacion, desarrollo y de ingenieria.

e Requiere un gran salto de inversion.
e Muestra si la idea de producto puede

convertirse en un objeto factible.




Mercado de pruebas

Tiene como objetivo obtener informacion
valiosa sobre la aceptacion de un producto o
servicio por parte del publico objetivo.

e Reduce el riesgo de un lanzamiento fallido.

e Identifica posibles problemas.
e Se pueden realizar ajustes en la estrategia de

marketing.




Comercializacion

Ptomercializacion es el lanzamiento de un
nuevo producto al mercado.
e Donde lanzarlo
 Entrada gradual al mercado

e Cuando lanzarlo

El desarrollo exitoso de nuevos productos
debe ser:

e Centrado en el cliente
e Basado en equipos
e Sistematico




