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I. DENOMINACION DEL PROYECTO:

Diseflo y maquetacion de sitios web autoadministrables
PROYECTO: Diseio y ejecucion de estrategias de comunicacion

para la revista “Conexiones entre el adentro y el afuera”

Il. NATURALEZA DEL PROYECTO

a. DESCRIPCION

El proyecto consistio en el redisefio de la revista producida en el
marco del taller de periodismo de la Unidad Penitenciaria N° 3
“Conexiones entre el adentro y el afuera”, organizando reuniones
semanales entre los participantes para definir correcciones perti-
nentes durante el proceso creativo. Sumado a estas actividades, se
propuso una estrategia de comunicacion que tuvo como eje funda-
mental viralizar los contenidos de la revista. La misma, consistio,
en la creacion de un sistema de identidad, que unificé todas las
piezas a realizar. Por consiguiente, se plante6 el disefio y maqueta-
cion de un sitio web autoadministrable, combinando aspectos ca-
racteristicos de un blog con elementos de un sitio web tradicional.
También se procedio a la creacion de cuentas en Facebook y Twi-
tter. Para dichas alternativas, se desarrollaron los disefios digitales
pertinentes a cada area.

El redisefio de la revista requiri6 la realizacion de un manual de
pautas a fin de guiar las proximas ediciones. Lo mismo ocurrid
con el logotipo “Conexiones entre el adentro y el afuera”: se desa-
rroll6 el manual correspondiente para asegurar la correcta utiliza-

cion del mismo en piezas posteriores.

b. JUSTIFICACION

El proyecto dio respuesta a la problematica social abordada por
practicas de comunicacion en contextos de encierro, implicando
un andlisis sobre los mecanismos y estrategias que posibilitan la
masividad de aquello que es diferente, marginal y negado muchas

veces en el espacio publico.



Trabajar esta problematica desde el area del Disefio Grafico per-
miti6 desarrollar una interaccion entre el alumno y la institucion
generando un trabajo de practica educativa que contribuy¢ a afian-
zar los conocimientos incorporados durante la Licenciatura.
Segiin Mangini, Lopez, Pilotti, Bormida (2015):

“La Lic. en Diseno Gréfico, alineada con las politicas institucio-
nales, desde hace afios participa en proyectos sociales, algunos de
los cuales adoptan la modalidad de aprendizaje-servicio. De este
modo, la Universidad, intensifica sus vinculos con la comunidad,
especialmente con aquellos grupos sociales que de otro modo no
alcanzan a recibir servicios profesionales de las diversas discipli-
nas. Asi, en el marco del rol social del disehador y su relacion con
el medio, la carrera participa desde 2013 en el disefio y produccion
del material editorial que se desarrolla en el Taller de Periodismo
de la Unidad Penitenciaria N° 3 (en adelante UP3).

En esta direccidn, y a partir de 2015 se decidio dotar de identidad
y visibilidad a la produccion llevada a cabo en el Taller mencio-
nado. Dada la diversidad de acciones requeridas, se inici6 un
trabajo articulado con un grupo de estudiantes egresados no gra-
duados de la Lic. en Disefio Grafico, apelando a la integracion de
saberes propios de un estudiante en el tramo final de la carrera.
De este modo, el grupo de trabajo decidio realizar el disefio de
la revista “conexiones” asi como también el desarrollo y puesta
en marcha de un sitio web, acompanando de este modo a las po-
liticas de cambio social y mejora en la calidad penitenciaria de
nuestra provincia.

Este acompafiamiento se dio en el marco de una politica peniten-
ciaria progresista, que se aparta del modelo de la prision jaula o
prision deposito. Acompaiar esta propuesta implicé promover y
asegurar derechos a partir de una iniciativa que reune intereses
colectivos que promueven el ejercicio de derechos fundamentales:
el derecho a expresarse, a informarse, a pensar y reflexionar co-
lectivamente en un espacio democratico sobre la institucion que se

encuentran habitando” (p.4).



c. MARCO INSTITUCIONAL

Institucion Académica responsable:

Universidad Abierta Interamericana
Direccion: Pellegrini 1816 - Rosario — Santa Fe
Teléfono: 0341-4408010

Responsables del proyecto por la Institucion Académica:

Apellido y Nombre: Kuschner, Karen

Titulo: Mg. Politica y Gestion de la Educacion Superior
UALI - Facultad de Cs. De la Comunicacion

Lic. en Diseno Grafico

Cargo: Directora Lic. Disefo Gréfico Sede Rosario

Apellido y Nombre: Raimondo Anselmino, Natalia
Titulo: Dra. en Comunicacion Social

UALI - Facultad de Cs. De la Comunicacion

Lic. en Diseno Grafico

Cargo. Coordinadora Eje Socio Profesional

Lic. Disefio Grafico

Apellido y Nombre: Damian Vezzani
Titulo: Lic. en Disefio Gréfico

UALI - Facultad de Cs. De la Comunicacion
Lic. en Diseno Grafico

Cargo: Profesor Asociado Lic. en Disefio Grafico

Institucion/organizacion Beneficiaria:

Organizacion
Taller de Periodismo de la Unidad Penitenciaria N° 3
de Rosario.

Rosario — Santa Fe



Responsable Institucional

Dr. Mauricio Manchado / Lic. Maria Chiponi
Correo Electronico: mauriom(@steel.com.ar
Observaciones: El Dr. Mauricio Manchado
pertenece a CONICET

Facultad de Ciencia Politica y RRII,

Universidad Nacional de Rosario

Estudiantes involucrados:

Cecilia Pilotti
UALI - Facultad Cs. De la Comunicacion
Lic. Disefio Grafico Sede Rosario

Egresada no graduada

Enzo Mangini
UALI - Facultad Cs. De la Comunicacion
Lic. Disefio Grafico Sede Rosario

Egresado no graduado

Adriana Lépez
UALI - Facultad Cs. De la Comunicacion
Lic. Disefio Grafico Sede Rosario

Egresada no graduada

Noelia Bérmida
UALI - Facultad Cs. De la Comunicacion
Lic. Disefio Grafico Sede Rosario

Egresada no graduada



d. OBJETIVOS DEL SERVICIO SOLIDARIO

- Objetivo general del servicio:

- Fortalecer la identidad de la revista “Conexiones entre el
adentro y el afuera”.

- Colaborar con la visibilidad de las producciones lleva-
das a cabo en el marco Taller de Periodismo del Centro de
Formacion y Capacitacion La Bemba del Sur y la revista

“Conexiones entre el adentro y el afuera”.

- Objetivos especificos del servicio:

- Diagnosticar la necesidad del Taller de Periodismo del
Centro de Formacion y Capacitacion La Bemba del Sur y
la revista “Conexiones entre el adentro y el afuera” e iden-
tificar las posibilidades de intervencion.

- Disefiar un programa de identidad visual para la revista
“Conexiones entre el adentro y el afuera”.

- Redisenar la revista ““Conexiones entre el adentro y el afuera”

- Disefar y desarrollar un sitio web auto administrable que
permita difundir la produccion del Taller de Periodismo
del Centro de Formacion y Capacitacion La Bemba del
Sur y la revista “Conexiones entre el adentro y el afuera” .
- Construir espacios en redes sociales (facebook y twitter)
para difundir las acciones llevadas a cabo en Taller de Perio-
dismo del Centro de Formacion y Capacitacion La Bemba

del Sur y la revista “Conexiones entre el adentro y el afuera”.



e. COMPONENTES O RESULTADOS

Se realizaron diferentes piezas graficas para la ejecucion del pro-
yecto antes detallado. Estas, respondieron a diversas necesidades
que se fueron planteando durante el proceso creativo.
A continuacion se especifican las piezas resultantes:
1. Identificador visual “Conexiones entre el adentro
y el afuera”.
2. Manual de marca correspondiente.
3. Revista digital e impresa Conexiones entre el
adentro y el afuera.
4. Manual de pautas pertinente.
5. Cuenta en facebook / disefo de portada y perfil.
6. Cuenta en Twitter / disefio de portada y perfil.

7. Sitio web autoadministrable.

lIl. ACCIONES REALIZADAS

En primer instancia, cabe mencionar que el proyecto fue de
caracter grupal, participando en el mismo E/ Taller de Pe-
riodismo de la Unidad Penitenciaria N° 3 de Rosario, cum-
pliendo el rol de institucion beneficiaria y la Universidad
Abierta Interamericana, Sede Rosario, en su funcion de ins-
titucion académica responsable.

Dentro de la primera institucion, el Dr. Mauricio Manchado y la
Lic. Maria Chiponi fueron los encargados de reunir los contenidos
del taller de periodismo generados por los internos de la UP3, y
entregarlos a la institucion académica responsable. Ademas, fue-
ron participes de las correcciones y ajustes durante el proceso de
creacion del proyecto.

Dentro de la segunda institucion podemos diferenciar dos gru-
pos de actores:

1- Los responsables del Proyecto:

Karen Kuschner (Directora de la Lic. en Disefio Grafico Sede
Regional Rosario); Natalia Raimondo Anselmino (Coordinadora
Eje Socio Profesional Lic. en Disefio Grafico); y Damian Vezzani

(Profesor Asociado, Lic. en Diseno Grafico). Dichos integrantes



fueron los encargados de guiar a los alumnos en la practica profe-
sional como asi también en el desarrollo del protocolo pertinente,
coordinando reuniones semanales en las que se corrigieron dife-
rentes aspectos del proyecto, capacitando asi a los alumnos para
un buen desempeifio en el &mbito socio profesional.

2- Los estudiantes involucrados:

Cecilia Pilotti, Enzo Mangini, Adriana Lopez, Noelia Bérmida,
todos egresados no graduados de la Lic. en Diseno Gréfico de la
Universidad Abierta Interamericana, sede Rosario, encargados del
desarrollo de todas las piezas de disefio que requeria el proyecto,
como asi también el protocolo pertinente.

Se procedi6 entonces, al diseno de la identidad marcaria de la
revista, y su correspondiente manual de marca. Por consiguiente,
el redisefio de la revista impresa “Conexiones entre el adentro
y el afuera”, y su manual de pautas. Sumado a ésto, se disend y
maqueto un sitio web autoadministrable para el taller de perio-
dismo del Centro de Formacion y Capacitacion La Bemba del
Sur y la revista “Conexiones entre el adentro y el afuera”, que
permitié a los integrantes de este espacio expresarse diariamen-
te, y compartirlo en dicho sitio.

La creacion de cuentas en redes sociales fue otra de las activi-
dades que dirigieron los alumnos, ademas de participar en las
etapas de diagndstico, planificacion y evaluacion del producto.
Dichas actividades se fueron ejecutando de manera progresiva, adap-
tandose constantemente a los sefialamientos tanto por los responsa-
bles de la institucion beneficiaria, como de los docentes a cargo.

En primera medida se decidi6 plantear una identidad de significa-
cion visual, capaz de denotar la dicotomia presentada en el nom-
bre “Conexiones entre el adentro y el afuera”, mostrando en ¢l una
union entre dos realidades diferentes, representando este concepto
mediante alteraciones evidentes en la tipografia del logotipo mar-

cario (ver figura 1).

CONEONE

ENTRE EL ADENTRO Y EL AFUERA

[Figura 1] Logotipo Conexiones

Fuente: Propia (Ver Produccion / Manual de marca)



Posteriormente se desarrollo el redisefio de la revista “Conexio-
nes entre el adentro y el afuera”. En paralelo se determinaron
fuentes tipograficas con variables diversas las cuales posibili-
taron una mejor jerarquia de la informacion (Ver produccion /
Manual de pautas de la revista).

Una vez definidos estos aspectos, se determind el tipo de imagenes
autilizar, definiendo el “collage” como tratamiento de imagen pre-
dominante. Acto seguido, se disefid la revista acorde a la informa-
cion proporcionada por la Institucion beneficiaria (Ver produccion
/ Manual de pautas de la revista).

En paralelo a esta produccion se realiz6 el manual de marca y
pautas de la revista, estableciendo en ellos reglas especificas
para la correcta utilizaciéon de los mismos en las posteriores
publicaciones (Ver produccion / Manual de marca - Manual de
pautas de la revista).

Sumado a esto, se cred una cuenta en Facebook y en Twitter, con
la finalidad de ir subiendo en éstas los contenidos generados dia-
riamente en el taller de Periodismo de la UP3.

Contribuyendo a esta accion, se generd un sitio web autoadmi-
nistrable, entendiéndose éste como una coleccion de paginas web
relacionadas y comunes a un dominio de Internet o subdominio en
la World Wide Web en Internet. Su condicion de autoadministra-
ble supone que el sitio cuenta con una plataforma donde uno o mas
administradores pueden modificar o agregar informacion cuando
se considere necesario.

El disefio resultante es una combinacion entre elementos basicos
de un sitio web (botonera, presentacion de la institucion, contacto,
etc.), con aspectos caracteristicos de un blog .

Esta decision se tom6 frente a la necesidad de la Institucion
beneficiaria de generar un sitio que pueda actualizarse periddi-
camente, que sea de facil acceso, y donde los usuarios puedan

compartir informacion.

Es en este tltimo aspecto (Diseiio y maquetacion del sitio web
autoadministrable) que se focalizard y desarrollara a continuacion
(Ver produccion / Sitio web autoadministrable):

Como primer paso se definio la estructura de navegacion de la web, ya
que, como mencionan Green, Chilcott y Flick (2003), “La base de un

sitio bien disefiado es una estructura definida con precision” (p. s/n).

! Seguin La Real Acade-

mia Espariola (2001): Un
blog (del inglés web log) o
bitacora web es un sitio web
que incluye, a modo de diario
personal de su autor o auto-
res, contenidos de su interés,
actualizados con frecuencia
v a menudo comentados por
los lectores.




La estructura de navegacion se eligié en funcion del tipo de con-
tenido, la mas pertinente para el caso fue la establecida por los
autores Green, Chilcott y Flick (2003) como “Estructura de arbol,
en la que la raiz es la pagina de bienvenida, ésta se puede también
sustituir por la de contenido, en la que se exponen las diferentes
secciones que contiene el sitio” (p. s/n).

Para los autores, la ventaja de esta estructura es que el usuario
siempre esta ubicado y puede moverse facilmente por el sitio. Gra-
cias a que la mayoria de las paginas secundarias permiten regresar
a la pagina de inicio, los visitantes pueden controlar completamen-

te la navegacion (Ver figura 2).

HOME
INICIO —— | QUIENES SOMOS | ——| VERSION IMPRESA
Notal nota2 nota3 Texto institucional Pdf. Revista impresa
Ampliaciéon

[Figura 2] Hustracion estructura Arbol.

Fuente: Propia

Una vez determinada la estructura de navegacion se procedid a
seleccionar una reticula que segun Pérez Porto y Gardey (2014) es
una “estructura bidimensional que permite organizar ciertos ele-

mentos o contenidos” (p. s/n).



RETICULA

Partiendo de la definicién planteada anteriormente y debido a la
informacion proporcionada, se disefio una web facil de navegar,
en la que el usuario pueda encontrar rapidamente lo que busca.

Se concretd una reticula simple, que, ademas de organizar la infor-
macion, permitioé el desarrollo de un sitio web responsivo?.

Cabe mencionar que esta técnica proporciona un nuevo reconoci-
miento de la reticula en las experiencias digitales.

Los disefiadores y los desarrolladores ya no pueden crear para una
unica pantalla, el disefio para los diferentes dispositivos obliga a
pensar en sistemas de reticulas dinamicas en lugar de sistemas de
anchos fijos, ya que las columnas o mddulos se van reorganizan-
do segtn el dispositivo en el cual se visualice el sitio web. Una
reticula estd compuesta por diferentes elementos que es necesario
conocer para identificarlos y potenciar el correcto funcionamiento
de la misma. Para ello, se recurrid a la clasificacion desarrollada
por Coyle (2014), donde menciona en primer lugar a las columnas,
definiéndolas como las secciones verticales de una reticula; cuan-
tas mas columnas tenga, mayor serd la flexibilidad de la reticula
respecto a la ubicacion de los elementos.

Perpendiculares a las columnas, se encuentran las filas, que segun
Coyle (2014) son las secciones horizontales de una cuadricula. La
interseccion de filas y columnas da como resultado una unidad de
espacio denominada modulo, es por eso que a las reticulas creadas
por filas y columnas se las llama reticulas modulares.

A su vez, las filas y las columnas se dividen por un espacio deno-
minado medianil, cuanto mas estrecho es el medianil, se genera
mayor tension visual, por el contrario, cuanto mas ancho es, pro-
duce cierta tranquilidad porque los elementos de la composicion
tienen menos tension entre ellos.

Si tomamos un conjunto determinado de filas, columnas, mediani-
les y médulos dentro de una estructura, podemos decir que estamos
hablando de zonas espaciales, que segin manifiesta Coyle (2014),
son agrupaciones que forman un elemento de composicion.

Otros elementos importantes son los margenes, que son los espa-

cios exteriores de las columnas y las filas de una reticula
( Ver figura 3).

2 Segiin Marcotte (2010)
es una filosofia de diseiio y
desarrollo cuyo objetivo es

adaptar la apariencia de las

paginas web al dispositivo
que se esté utilizando para
visualizarlas.




COLUMNAS FILAS MODULOS

MEDIANILES ZONAS ESPACIALES MARGENES

[Figura 3 ] Antomia de una reticula.
Fuente: Coyle (2014)

Una vez definida la reticula se determin6 la ubicacion de los
elementos en el plano.

Para la presentacion de las notas se utilizaron 4 columnas, selec-
cionando las dos primeras para ubicar determinadas publicacio-
nes de mayor relevancia, jerarquizando asi la informacion.

Las imagenes de cada nota se posicionaron sobre fondo blanco,
con el fin de mantener cierta coherencia estilistica con la revista
impresa. Mientras que el titulo y el detalle, se ubicaron sobre fon-

do rojo para atraer la atencion del usuario (Ver figura 4).

€ NPXIONES

ENTRE EL ADENTRO Y £L AFUERA

INICIO QUIENES SOMOS VERSION IMPRESA

FILOSOFANDO EN LA
CARCEL

Filosofando en la chrcel y algo
‘més.. Desde Abrl de 2014 se
Viene realizando...

DESPUES DEL
ENCIERRO

Después del encierro Por
Fernando Gutierrez Esta s la
CARTA A ALGUIEN historia de un joven llamado....

cartaa
“Conext

[Figura 4 ] Captura de pantalla. Identificacion de columnas en web Conexiones

Fuente: Propia



Para la notas completas se utilizo otra reticula, siendo ésta de tres
columnas con medianiles de Spx. de separacion.

En este caso se seleccionaron dos columnas para la redaccion de
la nota, con su correspondiente foto, esto permitié tener un mayor
espacio para el desarrollo de la misma, y contemplar un ancho de
columna para el texto que sea legible y no canse la vista. En la
columna restante se plantearon distintos sectores de filtracion: en
uno, el usuario podra filtrar las notas segun su categoria, en otro,
segun la fecha de inclusion, y debajo informarse acerca de los ulti-

mos comentarios que han hecho otros usuarios (Ver figura 5).

INICIO QUIENES SOMOS VERSION IMPRESA

Categories

Cuentos
Entrevistas
Filosofia

Notas de opinién

En el contexto de Ia llegada de Gendarrerid en el mes de Abril de este afio, Sin categorla
debatimos sobre la participacién de las fuerdas de seguridad en el barrio, en cémo
|se muestra en los medios de comunicadién, j
ocasiones, parecen ocupar el lugar de I justicia.
Latest Posts

LOS MEDIOS Y LA SEGURIDAD

Fllosofando en la cércel

Preguntas simuiténeas
Entrevista 2 Eva

La llegada de los gendarmes

Recent Comments

[Figura 5 ]| Captura de pantalla. Identificacion de columnas en web Conexiones.

Fuente: Propia

Para disefiar la web autoadministrable se investigd acerca de los
elementos que constituyen un blog, es por eso que se tomd como
referencia la enumeracion de Barger (1997), quien manifiesta que
un blog debe contener:

1 - Cabecera, pie y lateral o laterales, estos elementos se encar-
gan de mostrar informacion sobre el sitio, el autor, las tematicas
que permiten funciones tales como buscar, suscribirse por correo,
navegar, compartir en redes sociales, etc.

2 - El post, articulo o entrada, esta seria la parte principal en la
que el autor escribe el texto y otros contenidos como imagenes,
graficos, videos, audios, infografias, etc.

3 - Comentarios de los visitantes del Blog, esta parte representa
todo un sistema de comunicacion con los lectores que dejan sus

impresiones y enriquecen el post.




4 - Su fecha; este aspecto es fundamental para cada posteo y esta
ligada a la inmediatez de su publicacion.

Sin embargo, los elementos mencionados en esta clasificacion no
bastaron para realizar la web completa, por lo que se considerd
pertinente agregar diferentes sectores:

Se difini6 un sector en la parte superior denominado Header, en
donde se coloco la identidad de marca en el lateral izquierdo,
funcionando éste como principal atractivo, el recorrido de lec-
tura se da de izquierda a derecha, éste serd lo primero que visua-
lizara el usuario.

En el mismo modulo, se ubicd el buscador sobre el lado derecho,
para que el usuario encuentre el articulo que desee con mayor
rapidez. Debajo, se gener6 una botonera en la que el usuario puede
clickear cada boton seglin a donde desee dirigirse:

- “Inicio” corresponde al home de la web, en donde se observan
todas las entradas que los administradores van posteando, al clic-
kear se redirige a la nota completa.

- En el sector “Quienes somos” se detalla una descripcion sobre
el Taller de Periodismo de la UP3, y sobre la revista “Conexiones
entre el adentro y el afuera”.

- En “Version impresa” se encuentra un pdf del disefio de la revista

impresa (Ver figura 6).

@ NPXIONES

ENTRE EL ADENTRO Y EL AFUERA

INICIO QUIENES SOMOS VERSION IMPRESA

FILOSOFANDO EN LA
RCEL

[Figura 6 | Captura de pantalla. Identificacion de elementos en web Conexiones.

Fuente: Propia

Utilizar una reticula permitié organizar los elementos en el plano
de manera armoénica. Asi mismo, investigar los diferentes forma-
tos de sitios web y tomar de cada uno, los elementos que se con-
sideraron importantes para el proyecto, permitio realizar un sitio
web con sectores faciles de identificar por el usuario, favoreciendo
asi una rapida navegacion.

Paralelo a esta instancia de disefio, se fue investigando y seleccio-

nando la gama cromatica que se detallard a continuacion.



GAMA CROMATICA

Para definir la gama cromatica de la revista y la web, se recurrid
a la teoria del color, analizando diferentes autores, de quienes se
seleccionaron diversos conceptos. Entendiendo “gama cromatica”
como un conjunto de colores que se emparentan entre si y forman
una armonia, se procedi6 a seleccionar los diferentes tonos a uti-

lizar en la web.

Se optod por el azul, el rojo y el negro. Itten (1975) clasifica esta
agrupacion de colores como “El contraste del color en si mismo:
La fuerza de expresion del contraste del color en si mismo va dis-
minuyendo a medida que los colores empleados se van alejando de
los tres colores primarios. Cuando los distintos colores van deli-
mitados por trazos negros o blancos, su caracter particular se pone
mucho mas en relieve. Su irradiacion y sus reciprocas influencias
son entonces ampliamente neutralizadas y cada color reviste una

expresion real y concreta” (p. 22) (Ver figura 7).

[Figura 7 ] Arte del Color.
Fuente: Itten (1975)

Itten (1975) plantea que este tipo de contrastes no requiere gran
esfuerzo a la vision ya que, para representarlo se puede emplear

cualquier color puro y luminoso.

Respecto al color azul, predominante en la portada de la revista y
la web, Goethe (en Illusion Studios, 2015) manifiesta que: “el azul
es el color de la inteligencia, la sabiduria, la reflexion y la pacien-
cia. Induce al recogimiento, proporciona una sensacion de espacio
abierto, es el color del cielo y el mar en calma, y asi también evo-
ca paz y quietud. Actia como calmante, sosegando los animos e
invitando al pensamiento”(p. s/n). Plantea, ademas, que el azul se
asocia con el entendimiento y la razén y manifiesta que evoca un
estado de animo tranquilo.

Por otra parte, Luckiesh (1938) asocia al azul con el firmamento,

lo cual hace que se le atribuyan las caracteristicas de los dioses:



significa esperanza, constancia, fidelidad, serenidad, generosidad,
verdad, libertad. También tiene un simbolismo de melancolia y
de calma, de dignidad y salud. La sensacion de placidez que pro-
voca el azul es distinta de la calma o reposo terrestres, propios
del verde. Expresa armonia, amistad, fidelidad, serenidad, sosie-
go. Se decidi6 utilizar el azul en la web para representar lo que
ambos autores definen, y que los usuarios pudieran percibir esas
sensaciones a través del color. Fue una manera también de refle-
jar sentimientos que caracterizan a los internos de la UP3; como

lo es el anhelo de estar en libertad, en calma, armonia.

En cuanto al color rojo, se tomd como base la definicion de Kan-
dinsky (en Illusion Studios, 2015) quien manifiesta que el rojo es
el color que presenta mayor contraste por su calidez, ya que su in-
tensidad se constituye como una luz que irradia energia, con el vi-
gor de lo masculino. Por otra parte, podemos comparar esta teoria
con la planteada por Liischer (1999), quien plantea que el rojo sig-
nifica deseo en toda su gama de apetencia y anhelo: es el apremio
para lograr éxitos, la fuerza de voluntad, la sangre de la conquista,
el temperamento sanguineo, la masculinidad y la sexualidad; re-
presenta lo excéntrico, lo ofensivo, lo auténomo, lo locomotor, lo
competitivo; aspectos afectivos tales como la apetencia, la excita-
bilidad y la autoridad. Dicho color, se utilizé para contrarestar la
calma del azul, para reflejar otra realidad de los internos; la parte

mas pasional, un estado energético intenso, la fuerza, accion.

Respecto al negro, Goethe (en Illusion Studios, 2015) considera
que dicho color se encuentra del lado pasivo, junto a la sombra
y la oscuridad. En este caso se tomo esta definicién para refle-
jar mediante el negro, ciertos aspectos de la vida de los internos,
contemplando la oscuridad no con una connotacidon negativa, sino
como una realidad diferente (privados de su libertad), que se dis-
puta constantemente con la otra (estar libres). Es necesario acudir
también a lo que plantea Graves (en Illusion Studios, 2015): “El
negro se hizo popular como color diferenciador entre todos los
grupos que no se sentian como parte integrante de la masa y que
no participaban de los valores de la adaptacion. El negro es el co-

lor de la protesta y la negacion” (p. s/n).



Por ultimo, respecto al blanco, Goethe (en Illusion Studios, 2015),
sefala que éste es la turbiedad absoluta; es el elemento mas neutro
y claro de los que llenan el espacio; manifiesta que es el primer
elemento del universo. En cambio, Graves (en Illusion Studios,
2015) plantea que el blanco es positivo, estimulante, luminoso,
brillante, delicado, puro y significa castidad, inocencia y verdad.
Sumado a estos dos se tomo también la definicion de Arnheim (en
[lusion Studios, 2015), quien manifiesta que el blanco tiene una
doble cualidad: por un lado representa el absoluto, la integracion
de toda riqueza obtenida mediante la suma de todos los colores, y

por otro lado, es también ausencia del color, de vida.

Reflejar dos realidades distintas (entre el adentro y el afuera)
mediante el color, fue todo un desafio. Analizar las diferentes
posturas y seleccionar una clasificacion de color, permiti6 iden-
tificar las diversas connotaciones que tiene cada tono, y asi mani-
festarlo en el disefio de la web. Si bien todas las teorias plantean
conceptos un tanto contrariados, fue precisamente eso lo que
permitié seleccionar la gama cromatica para reflejar dos realida-
des distintas. Mediante los tonos utilizados se logro transmitir la
esencia que se deseaba, sin descuidar la funcionalidad del sitio ni
la facilidad de navegacion.

En simultaneo, se fueron seleccionando las tipografias a utilizar
como asi también, analizando los aspectos de legibilidad a tener
en cuenta para un proyecto como el que se estd exponiendo en

este articulo.
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LEGIBILIDAD

Hablando especificamente de sitios web, se debe definir el com-
portamiento del texto de una forma practica para crear asi sitios

que provean de un facil acceso al contenido legible.

El buen tratamiento de la tipografia esta considerado dentro de los
términos en inglés Redability y Legibility. Estos hacen referencia
a las diferentes formas de leer y recibir un mensaje grafico y a su
vez, se relacionan con los planteados por Blanchard (1990) como
“la tipolectura y la tipovision, comprendidas dentro del concepto
de legibilidad, donde convergen disciplinas como la semidtica, la
lingtiistica, la comunicacién y la psicologia, entre otras” (p.143).
En este proyecto se considerd a la tipografia como un vehiculo
de lectura, pero también como un grafismo con su propio espacio
dentro de la composicion, dotandola de un valor estético dentro
del disefio.

Se tomd como puntapié inicial la clasificacion planteada por Sepul-
veda (2014), quien manifiesta que se deben atender diferentes as-

pectos del disefio web para que contribuya a una buena legibilidad:

a. Tipografias:

Algunas fuentes tipograficas fueron disefiadas para usarse unica-
mente en textos pequeilos o en encabezados, regularmente este
tipo de letra es menos legible mientras mas pequefia sea. Estas
fuentes suelen ser llamadas display faces, y entre ellas se encuen-

tran familias como la Impact, y la Knockout (Ver figura §).

TEXTO EN IMPACT

Utenempe rspictiis unt autatur, consecaepuda volenimus
dolest, voloribus dictate mpores molorru mguiasp ersperum
est volorerrovid qui restis explam et et aut que voluptam id

[Figura 8 ] Ejemplo de texto en tipografia Impact

Fuente: Propia
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Por otro lado tenemos las fuentes llamadas text o body faces que
fueron disefiadas especificamente para ser usadas en 4reas gran-
des de texto, entre ellas encontramos la Times New Roman como
ejemplo de una fuente serif o la Proxima Nova Regular como
ejemplo de una fuente sans-serif, ambas claramente legibles inclu-

so en textos con fuentes pequenas. (ver figura 9)

Times New Roman, una fuente
Serif recomendable para campos
de texto largos.

Claramente legible incluso en textos con fuentes pequedias.

Proxima Nova Regular, una fuente
Sans-Serif recomendable para
campos de texto largos.

Claramente legible incluso en textos con fuentes pequefias.

[Figura 9 ] Ejemplo de texto corrido con tipografias Serif'y Sans Serif
Fuente: Sepulveda (2014)

Histéricamente podemos pensar que las familias Serif siempre
han sido mas legibles y por lo tanto son las mas utilizadas en
libros y lecturas con gran cantidad de texto. Estas familias per-
miten al ojo humano fluir de manera mas rapida sobre los textos,
mejorando la velocidad y disminuyendo la fatiga. Sin embargo,
en la era on-line las fuentes sans-serif han tomado mucha fuerza
y popularidad y son usadas cada vez mas en cuerpos grandes de
texto e incluso llegando a crear tendencias en el disefio de sitios
web de los ultimos afios. Es por eso que se decidid optar por una
familia tipografica Sans Serif que permita una buena lecturay, a
su vez, cuente con variables tipograficas que faciliten la jerar-

quia de los textos (Ver figura 10).
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CartaN° 1
Por Daniel Salcedo

Quien escribié esto es una persona que tuvo que vivir d|
algunas muy lamentables y otras muy agradables, pero|

SR gl

de un montén de cosas.

[Figura 10 | Print de pantalla, tipografias en web Conexiones.

Fuente: Propia

b. Jerarquias

Para comenzar este apartado es necesario definir jerarquia como,
segun el Diccionario de Lengua Espafiola (2005) sefiala es “Una
Organizacion por categorias o grados de importancia entre diver-
sas personas o cosas’ (p. s/n). Partiendo de este concepto, se hara
hincapié en este aspecto de la web Conexiones.

Septlveda (2014) manifiesta que una buena jerarquia tipografica
permite un entendimiento claro y una navegacion sencilla de ma-
nera que los lectores pueden encontrar el camino de regreso una
y otra vez, asi como evitar el contenido superfluo e ir directo a
la informacidn que necesitan. Dicha jerarquizacion envia senales
claras a los lectores de manera que poniendo los encabezados de
un tamafio y un estilo que los identifque como tales, y todos los
parrafos unificados en estilo, (con inicios y finales bien definidos),
remarcara la relacion entre los distintos elementos de la pagina
web, dotandola de una mayor fluidez.

En el caso Conexiones se utilizaron diferentes variables tipogra-
ficas para determinar jerarquias especificas. La seleccion de los
diversos colores (establecidos anteriormente) también permitid
ordenar la informacion, de este modo, la vision del usuario identi-
ficard rapidamente cudles son los titulos, cudles subitulos, cuales

destacados, entre otros (Ver figura 11).
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FILOSOFANDO EN LA

cArceL LOS MEDIOS Y LA SEGURIDAD

Filosofando en la cércel y algo
mis... Desde Abril de 2014 se : o
viene realizando... &)

Un debate acerca de los medios y la seguridad.

Categories

Cuentos

Después del er Entrevistas
Fernando Gutie]
3 Do un

[Figura 11 ] Print de pantalla, jerarquias en web Conexiones.

Fuente: Propia

c. Cuerpos tipograficos

Al tamafio de un caracter se lo denomina cuerpo tipografico.

Para la mayoria de las pantallas un tamafio minimo de 13 pixeles
(.813em) es lo mas recomendable, ya que letras mas pequeias son
dificiles de leer, sobre todo en bloques de texto largos.

En este aspecto, se retoma el concepto de disefo responsivo, don-
de se debe contemplar el uso de medidas en cuanto a los cuerpos
tipograficos. Es necesario asignar tamafios con la unidad de medi-
da Ems, asi la tipografia estara directamente asociada al dispositi-
vo en el cual se visualiza, si este cambia, lo que esté determinado
en Ems cambiard, ayudandonos a tener disefios que se ajusten a la
resolucion de cada navegador.

En Conexiones, se utilizé dicha regla, acudiendo a cuerpos tipo-
gréaficos que oscilan dentro del rango de legibilidad web

(ver figura 12).

Typographic Scale

.,,“Haaaaaaaaaa

67 B 2 101112 1416 18 21 24 36

R A O

[Figural2 | Escala de cuerpos tipogrdficos (tamario escalado)
Fuente: Sepulveda (2014)
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d. Leading o interlineado

Este aspecto es fundamental para una buena legibilidad. En la web
la propiedad alto de linea (line-height) es la distancia entre dos
lineas de texto. Jimenez (2014) manifiesta como norma establecer
este espacio en torno al 120% del tamano del texto.

Es necesario definir la distancia con precision ya que si se coloca
un porcentaje muy grande de interlineado serd muy dificil crear
continuidad, el lector tendra que hacer un esfuerzo extra para ir de
una linea a la siguiente y podra perderse. En cambio, si las lineas
estan muy unidas sera muy dificil decidir cudl es la linea que de-

bemos leer a continuacion (ver figura 13).

El espacio vertical entre las lineas de texto es fundamental para
que el ojo pueda seguir correctamente cada una de las lineas
sin equivocarse, saltarse renglones ni cansar la vista.

14px line-height 1.5

El espacio vertical entre las lineas de texto es fundamental para
que el ojo pueda seguir correctamente cada una de las lineas
sin equivocarse, saltarse renglones ni cansar la vista.

14px line-height 1

[Figural3 ] Ejemplo de interlineado
Fuente: Sepulveda (2014)

En el caso de Conexiones, ademas de utilizar el porcentaje reco-
mendado por Jimenez, se observo la caja de texto y su mancha.
Esto permiti6 analizar si los parrafos resultaban tediosos o faciles
de leer, como funcionaba la fuente tipografica, su color y el con-
traste generado con el fondo. Asi, se fue ajustando el interlineado

en base a las observaciones pertinentes (ver figura 14).
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Quien escribid esto es una persona que tuvo que vivir diferentes situaciones,
algunas muy lamentables y otras muy agradables, pero que en la experiencia y
meditando cada situacidn sacé la conclusién de que hasta lo agradable me
perjudico. Tal vez vos estés pasando un momento dificil, puede ser que estés en
un ambiente malo econdmicamente y al ir creciendo viste a tu padre tomar
decisiones que no eran correctas, y estas te perjudicaron.

O todo lo contrario, tus padres siempre te dieron todo y fueron un buen ejemplo

para vos, pero tal vez descuidaron el afecto necesario. O a lo mejor te encontras

llevando una mala vida por querer tener lo que no tenfas, por llamar la atencién, o
sacarte la bronca de muchas cosas, sea lo que sea que te haya tocado vivir, quiero
que sepas que yo aprendi que las decisiones las tomo yo, y que a pesar de todo lo
que vivi yo podria haber tomado otra decision.

La vida es hermosa y hoy en dia un poco loca, pero es interesante como te
presenta diferentes situaciones, buenas, malas y locas para que en cada situacién

[Figura 14 | Print de pantalla, Interlineado en web Conexiones.

Fuente: Propia

e. Alineacion

La alineacion de un texto se establece siempre en referencia a los
dos margenes laterales (izquierda o derecha) de un parrafo. Una
alineacion estd justificada a uno u otro lado cuando las palabras
empiezan o acaban siempre a la misma altura, si no es asi, la ali-

neacion es en bandera, es decir, ondulada (ver figura 15).

El alineado del texto a la izquierda es cominmente el mas
correcto y legible ya que provee un espaciado uniforme
entre letras, minimiza la separacién de silabas y proporciona
al ojo un punto comin de inicio de lectura para cada renglén,
a diferencia de textos centrados donde el ojo debe buscar el
punto de inicio en cada linea.

Estéticamente hablando el texto justificado (de ambos lados)
suele verse mejor pero tiene la desventaja de expandir o com-
primir los espacios entre letras para justificar el tamafio de
cada renglén lo que se traduciria en menor legibilidad.

[Figura 15 | Ejemplo de parrafo en bandera, y justificado.
Fuente: Sepulveda (2014)

En la alineacion con bandera derecha, cada linea del parrafo comien-
za justificada por la izquierda y en bandera o desigual por la derecha.
Segtin Sepulveda (2014) el alineado del texto a la izquierda (es
decir, con bandera derecha) es comunmente el mas correcto y le-
gible ya que provee un espaciado uniforme entre letras, minimiza

la separacion de silabas y proporciona al ojo un punto comin de
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inicio de lectura para cada rengldn, a diferencia de textos centra-
dos donde el ojo debe buscar el punto de inicio en cada linea. Es-
téticamente hablando, el texto justificado (de ambos lados) suele
verse mejor pero tiene la desventaja de expandir o comprimir los
espacios entre letras para justificar el tamafio de cada renglon lo
que se traduciria en menor legibilidad.

Es por lo anteriormente dicho, que se decidio utilizar texto en ban-

dera derecha en la web Conexiones (Ver figura 16).

6 la conclusién de que hasta ) -
cando un momento difial, /870N UN buen ejemplo

ente y al ir creciendo vy & |o mejor te encontras
[tas, y estas te perjudics 3
. siempre te dieron tog?S, POI llamar la atencion, o

faron el afecto necesar, o haya tocado vivir, quiero

erer tener lo que no t

cosas, sea lo que sea of 0, Y QuUe a pesar de todo lo
las decisiones las tomo

hdo otra decisién.

dia un poco loca o esineéresante como te

[Figura 16 | Print de pantalla, alineacion en Conexiones.

Fuente: Propia

La legibilidad es un concepto que facilmente podemos definir en
papel pero que a la hora de analizar o aplicar en la practica web
se torna un tanto subjetiva y poco controlable por depender de
muchas variables. Sin embargo, eso permitio acudir a la busque-
da de mejores alternativas en cuanto a legibilidad web.

Analizar y considerar los elementos necesarios para una buena le-

gibilidad, sin duda, dio buenos resultados estéticos y funcionales.
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IV. DETERMINACION DE PLAZOS

REFERENCIAS

A. Recolectar informacién Del Taller de Periodismo, y del niimero anterior de
la revista “Conexiones”. (Historia, objetivos, vision, mision, etc).

B. Relevamiento de informacion e iméagenes en visitas y entrevistas con los
diferentes actores.

C. Decodificacion y comparacion entre lo solicitado y demandado desde el pun-
to de vista de la comunicacion visual.

D. Definicion de estrategias de comunicacion visual.

E. Planificacion y aproximacion a la propuesta de comunicacion gréfica.

F. Revision de propuestas graficas con actores / Ajustes graficos.

G. Ejecucion: Disefio y produccion de la revista Conexiones / armado de originales.

H. Disefio y desarrollo de sitio web / creacion de cuentas en redes sociales.

OCTUBRE 2014

NOVIEMBRE 2014

DICIEMBRE 2014

ABRIL 2015

MAYO 2015
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V. CONCLUSION

En primera instancia, se tuvo como referente el articulo 14 de la
Constitucién Nacional el cual sefiala que “todo ciudadano goza
del derecho de publicar sus ideas por la prensa sin censura pre-
via”. Dicho apartado sirvié como premisa para desarrollar a tra-
vés de piezas graficas aquello que los internos deseaban expresar
mediante sus escritos, como asi también contribuir a la inclusién
social de los mismos.

Esta actividad permiti6 abarcar diferentes areas de la practica pro-
fesional, tales como, segiin Frascara (1988) clasifica en “Disefio
para informacion” y “disefio para persuacion”. Teniendo en cuenta
la primera, se desarrollaron habilidades para procesar, organizar
y presentar informacion en forma verbal y no verbal, ademas de
resolver problemas de legibilidad de letras, palabras, frases, pa-
rrafos y texto corrido. Disefio para informacion implico, también,
afianzar conocimientos de la eficacia comunicacional de imagenes
y relacion de forma y contenido con los textos. Respecto al area
Disefo para persuacion, Frascara (1988) sefiala que “el disefio
persuasivo es el disefio de comunicacion destinado a influir sobre
la conducta del publico (p. 104)”, en este caso, se interpretaron los
contenidos y se actuo con el fin de modificar la opinion publica.
Cabe destacar, que el proyecto desarrollado implico resolver pro-
blemas tales como los que sefiala Frascara (1988):

1- Facilitacion y estimulacion de la lectura (desarrollo de la
revista y web);

2- Escalonamiento de la complejidad de la informacion (manual
de marca y pautas de revista);

3- Adecuada jerarquizacion de los componentes de un mensaje;
4- Claridad de representacion;

5- Aspectos humanos, econémicos, sociales, tecnoldgicos, estéti-
cos y comunicacionales.

La seleccion del lenguaje visual adecuado es uno de los problemas
que el disefiador tiene que resolver teniendo en mente todos los
requerimientos de su mensaje.

Siguiendo el planteo de Frascara, cabe mencionar que también se
coordino el desarrollo del trabajo de acuerdo con una fecha de en-
trega y planificd una secuencia para los diversos aspectos del de-

sarrollo. Este plan temporal, permitio estimar el costo de personal
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en un proyecto, mantener el control sobre la secuencia de pasos
durante su desarrollo y verificar posteriormente si la estimacion y
la programacion fueron adecuadas.

Abarcar la problematica implico, también, experimentar lo que
Frascara (1988) distingue como areas de responsabilidades :

“A - Responsabilidad Profesional: La responsabilidad del disefia-
dor, frente al cliente y al publico, de crear un mensaje que sea
detectable, discriminable, atractivo y convincente.

B - Responsabilidad Etica: La creacién de mensajes que apoyen
valores humanos basicos.

C - Responsabilidad Social: La produccion de mensajes que hagan
una contribucion positiva a la sociedad o, al menos, que no impor-
ten una contribucion negativa.

D - Responsabilidad Cultural: La creacion de objetos visuales que
contribuyan al desarrollo cultural mas alla de los objetivos opera-
tivos del proyecto” (p. s/n).

También se trabajoé desde el disefio sobre diferentes contenidos
de las materias estudiadadas durante la carrera de Disefio Gra-
fico, tales como:

Taller de disefio en Comunicacion Visual I. Signos. Comuni-
cacion Visual. Elementos de disefio. Figura y fondo. Denotacion
y connotacion. Figuras retoricas. Estética y funcionalidad. Proto-
marcas (isotipos y logotipos)

Taller de disefio en Comunicacion Visual I1. Variables tipografi-
cas. Elementos del lenguaje visual. Mensajes persuasivos.

Taller de disefio en Comunicacién Visual III. El sistema de
identidad visual. La imagen institucional. El sistema grafico tipo-
grafico, iconico y cromatico. Manual de normas. Soportes digita-
les y editoriales.

Taller de disefio Editorial: elementos bésicos del disefio edi-
torial, técnicas, elementos y atributos que conforman su len-
guaje. Reticula.

Taller de produccion multimedial: Planificacion y estrategia
creativa para el desarrollo de un sitio. La creatividad en la 16-
gica multimedial. Tipos de interfaces de navegacion. Arquitec-
tura de la informacion.

El disefio y maquetacion del sitio web permitié abarcar diferentes
ambitos como se mencionaron anteriormente: teoria del color, le-

gibilidad en sitios web, reticulas y maquetacion web.
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Si bien dichos conocimientos habian sido adquiridos a lo largo de
la carrera de Disefio Grafico, en diferentes momentos, este proyec-
to permitié combinarlos de manera global e integrada en un traba-
jo de caracter real, aplicandolos a la situacion actual del proyecto.
Durante el mismo so6lo se presentd un condicionante, a saber, es-
caso presupuesto que se destind para el desarrollo del sitio web.
Comprar un dominio y un hosting requieren un costo que resulto
bastante alto para la institucion beneficiaria. Sin embargo, los in-
tegrantes del grupo abonaron dicho costo y la web fue expuesta

exitosamente y mostrada a los integrantes del proyecto.
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VIl. PRODUCCION

a. MANUAL DE MARCA

C@®NEX

ENTRE EL ADENTRO Y EL AFUERA

MANUAL DE MARCA

El Manual Corporativo constituye una herramienta para el manejo de las directrices de presentacién de

los mensajes institucionales, como medio que garantice el respeto y la promocion de la identidad.
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GRILLA CONSTRUCTIVAAREA DE PROTECCION | TAMARO MINIMO

CONEX

ENTRE £ ADENTRO Y EL AFUERA

VERSIONES NEGATIVAS

ENTRE EL ADENTRO Y EL AFUERA

ENTRE EL ADENTRO Y FL AFUERA

CONEX

ETRE £L ADENTRO Y L AFUERA

\ oo
1

C BRIONESR
GONE LB

Ros

o %
o

: N ENTHE EL ADENTRO Y ELAFUERR

PANTONE

RGB. Rop 163

A0CH6

ENTAE EL ADENTRO Y EL AFUERA
PANTONE 484

COLORES Y FONDOS COMPLEJOS

CONETRYR

ENTRE EL ADENTRO Y EL AFUERA

ENTRE EL ADENTRO Y ELAFUERA
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b. MANUAL DE PAUTAS PARA REVISTA

ELEMENTOS DE NOTAS

TiTULOS

VAR,

SORPRESA ENCUELYAL ENTREMSTARRRNDS

LA LLEGADA DE LOS GENDARMES

DESRUES IRL

QRIS ENCITRRY

EERUSAR\“ \ LA SEGURIDND
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CONTENIDO

SUMARIO Y EDITORIAL

CONTENIDO

FOLIADD

SECCION

EDITORIAL

FOITORIAL
Tipogratia: Frutser
‘Cuerpo: 9 pt.
Color: Negro.
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CONTENIOT

PARRAFOS

Vg cies somzy

_ NOTAS GENERALES

Parrafos ordinarios.
Se deverdan componer abriendeo con
sangria oi primer rengion, esto
produce blogues de textos bien
perfilados y un color homogeneo,

Fuente Tipogratica: Frutigert TSta.
Roman
Cuerpo: 9 pt
Color: Negro.

__ ENTREVISTAS

Farraros separacos con

renglones

Fuente rpp,
Fuente tip
Frutigen s,
Cuerpo: o
Color:

ografica: Fryy,, orLT
08rifica nrsg..f,ai’.s“’"“"”a"
td-Bolacy, "

pt.

Negro

ASPECTOS GENERALES

RETICULA CONSTRUCTI) VA

ASPECTOS GENERALES

USO DE RETICULA: TEXTOS

) TEXTOS BREVES

coLummAs

rias
meDIANIL
05 cm.

INTERLINEADO DE LA LINEA BASE
0.8pt

TEXTOS EXTENSOS

En ol ca

an parratos que ocupen dos calumnas.

tensas, el texto s6 disponde
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Lopez Adriana
Mangini Enzo
Pilotti Cecilta
Bormida Noela
2014
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c. REVISTA

NOS PRESENTAMOS
\

BIENVENIDOS
. Y QUE DISFRUTEN
" DELALECTURA
AGRADECIMIENTOS

CONEXIONES

QUIENES ESCRIBIMOS Y PRRTICIPAMUS EN ESTE NOMERY
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TEXTO

CARTA A

Ct e S

P

CARTAN" L roreoe! Socedo

ersona que tuvo que vivir di

una p

6 esto & T lamentables y otras
fantes S0l que 1 P st o agrada
ey 00 saco 18 N pasando un momento
e ol e 1o ente malo econd:

e etisen ire tomar deci-
e puede sér 2U° S04, Viste a tu padre Lol
Ay ol el s teperiudiaron.
e e S

0tod0 O uen ejemplo pare e encontrés
doy fueronn BUST T ario. 0 a lo mejor anconzis
fleando une B encion, o sacarte 18 o
o, por 1amar s CL%en que te haya tocado vivk

o

chas om0 prendi que las d

oaueseps ey I ICL e v yo podria haber
e a pesar de

 dia un poco loca, pero

emora y hoy @
XL mo te presenta diferentes situs
i w‘ ra que en cada situacion uno
oy locs po

tome decioC a5 que no importa [0 que pa:
Alo que auere I, senta un momento para
oo ion, lo que importa s que €sa decision
uns e, ey Geciones correcamente, no
1 e e epantite de un monton de cosas

o g ————
CARTAN® 8 Forsmasimitan wunkalo

Jola que tal, quizés me conocés o tal vez no, quiero
Heonsejarte en estas pocas palabras para que no pases
o qué yo. Te cuento un poco de mi infancia pa-

anndo tenia 12 afos, con mi hermano que en ese
92

7ar s moneda para el pan, y en esa situacion conoci
Tosiacale y 1 Junta y es0 fue todo o que nos trajo a
‘e lugar. Porque como vos debés ver en la calle, ma-
Jormente en & ambiente de la humildad no encontras
nada bueno,

Lo primero que la cale me brindo faciimente para
llenar ol vacio que habla en mi vida fue la droga, y con
Ia droga comencé a crear un personaje que era el delin-
cvente, el mis choro, el mas personaje. Ahora me en-
cuentro en prision y sé que mi fama la ven pocas perso-
nas que no conozco. Qué mejor serla agradar a tu
fanilasiendo un buen hijo, un buen hermano, o quizds
un buen pade o un buen €5poso. Yo en este momento
estoy intentando ser todo eso pero con tantos errores

uesta por la circunstania en la que me encuentro, pe-
1o digoaue mentasesemos e pie todo s puede
 vos 5 o propones, no dejes que tu sufri-

miento, tu trsteza, la mal economia en tu familia, te
Tleve por mal camino,

CARTA N° 2 ror mcrco qumemmer———

Por Mauricio Quinteros

Querido amigo: De verdad pienso en 1.
U vida porqu
hace algunos anos me encontraba con vos. a 1. JU¢

H

condena de cinco anos y seis meses. No te imagins
las ganas de compartir con mi hijo que tengo y de en
tender sus manas y gestos. Por €0, querido amigo 3
1i, n0 a la droga y a fa violencia

[HiL{ Y e —

Consejo a un hermano.
Joel: En tus 16 anos te deseo 1o mejor y me alegro
e no hayas seguido este rubro. Espero que sigas
por ese camino, que puedas disfrutar de la mama.
Porque yo no la estoy disfrutando, la veo una vez a la
semana y es re feo aca. Parezco como un payaso.
Muestro una imagen o espejismo pero en las noches
lloro, y no lloro por cagén sino porque no puedo es-
tar ahi afuera con lo que mas quiero que son ustedes.
Bueno hermanito, espero que este consejo te sirva y
te aliente
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CUENTO

DESPUES DEL
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HOTA OE opyy;gy

SORP
e g

25er4 quo el goby,

Y05 qué pensasy

DEBATE

ENEL CONTEXTO DE LA LLEGADA DE

GENDARMERIA EN EL ME:

SEMUESTRAEN L
COMUNICACION, Y
ENMUCHAS OCASIOHES,

GOy

1A
UM DEBATE ACERCA DE
LU M DI

LA SEGU

E
R

1D

0
A
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EN EL PRESENTE AO INAUGURAMOS UHA HUEVA SECCION DE LA REVISTA “CONEXIONES™
“VIDAS PARALELAS". CON MOTIVO DE LA VISITA DE ALUMNOS DE LA CARRERA DE DISERD
(GRAFICO DE LA UAI, EL EQUIPO DE “COHEXIONES ™" DISERO UNA SERIE DE PREGUNTAS QUE
SE HICIERON, SIMULTAHEAMENTE, A UNO DE LOS ALUMNOS (JULIAN) ¥ A UNO DE LOS
(NTEGRANTES DEL TALLER DE PERIODISMO (ANDRES). AQUI SE REFLEJAN SIMILITUDES,
DIFERENCIAS Y PUNTOS DE ENCUENTROS DE DOS VIDAS PARALELAS.

bofe o e 1 i atar. Por ahl hay algunas
X v e n trabajo si, un trabajo formal 3

kb vEmes
s e TENERUN
TRABAJO S D
: FORMAL e e e

¥ TENER MI

FAMILIA "

Jullan: Para m, fue digamos como
ol di nsé como

anos que he per
encontré, y volvi a

hacer todo lo que se
seda, no postergarlo. Y nada, eso.
ar por lo que uno quiere

diop
tiempo sé que el estudio no lo
a poder lograr, me hubi

do tener un estudio y a
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d. DISENO DE SITIO WEB AUTOADMINISTRABLE

CONEX

OTRE L ADENTRO Y ELAFUERA

W0 | cubmessowos  versowwemesa
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[ S R———,

CARTA A ALGUIEN

LA LLEGADA DE LOS
GENDARMES

‘Guterrez Esta es 3 histor de un foven

RECUERDO DE LA/
PRIMAVERA

Recuerdo de 12 primavera El pasado 26
e Septiembre,  partie de una.

PREGUNTAS

SIMULTANEAS

Vidas parleas En ol presente a0
o nuevo seceiin de

iiSorpresa en Rosaroll La legada de.
o Gendarmes Por Ferando Gutirrez

Bernl arro con...

—/
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